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 مطالعه تطبیقی بازنمایی ورزش بانوان در شبکه  های سوم و ورزش سیما با اینستاگرام
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  چکیده:

 مایس ورزش و سوم یهاشبکه در بانوان ورزش ییبازنما یقیتطب مطالعهررسی هدف اصلی آن ب ی بوده است کهکم یمحتوا لیتحل نوع ازتحقیق حاضر 

 بازه در رماهیت 31 تا ماهریت یابتداباشد، در این راستا با توجه به گردآوری اطلاعات و داده های موجود در افق زمانی انجام تحقیق در بازه می نستاگرامیا با

ای مقایسه سه مجموعه داده به دست آمده از شبکه سوم سیما، اینستاگرام و همچنین شبکه ورزش؛ آزمون بردر نظر گرفته شد،  شب 24 تا صبح 6 یزمان 

باشد. دراین معنی داری تفاوت بین این جوامع از آزمون کای دو استفاده گردید. آزمون کای دو مناسب آزمون تفاوت بین دو جامعه با متغیرهای اسمی می 

ط به هر یک از شبکه ها به نرم افزار اس پی اس اس تست کای دو انجام گردید، همچنین برای تعیین شدت از ضریب وی های مربوبخش پس ازورود داده

به دست آمد در حالیکه برای پذیرش تفاوت بین دو جامعه و درواقع رد فرضیه صفر  0.398کرامر استفاده شد. نتایج آزمون کای دو در سطح معنی داری برابر 

-درصد تفاوت بین دو گروه اثبات شود. اما طبق نتایج حاصله می 95باشد تا با اطمینان  0.05دو حداکثر مقدار سطح معنی داری می بایست در آزمون کای 

م ینستاگراتوان گفته فرضیه صفر مبنی بر عدم تفاوت بین دو گروه تائید شده ولذا می توان گفت هیچ تفاوتی بین شبکه های سوم، شبکه ورزش وهمچنین ا

 ازنظرارائه محتوا وجود ندارد. در پایان تحقیق نیز با توجه به نتایج به دست آمده پیشنهاداتی ارایه شد.

 نستاگرام یا  ،ما یس  ورزششبکه    ؛سوم   شبکه  ،بانوان   ورزش  یی،بازنما  ی،قیتطب  مطالعه  کلیدواژگان:
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 مقدمه  .1

اگسستنی و کارکردی با تمام ابعاد سیاسی، فرهنگی و اقتصادی  بی شک امروزه ورزش بخشی از هویت ملی محسوب می شود و پیوندی ن 

جامعه دارد. رسانه ها از طریق پوشش وقایع ورزشی ذهنیت مخاطب را نسبت به اهمیت ورزش خاص می سازند. در واقع این رسانه ها هستند  

نوان« را از اولویت پوشش خبری خارج کرده اند.  که با اولویت دادن به »ورزش مردان«، به گونه ای غیرمستقیم »زنان ورزشکار و ورزش با 

نگاهی کلی به رسانه ها نشان می دهد با وجود اینکه حضور زنان در عرصه ورزشی و موفقیت های آنان رو به افزایش است، اما رسانه ها  

شوند. با مرور اجمالی روزنامه ها و  همچنان با برجسته سازی فعالیت ورزشی مردان، مانع از تغییر نگرش مخاطب به واقعیت ورزشی جامعه می

  مجلات می توان دریافت عمده اخبار ورزشی به مردان و از بین ورزش ها به فوتبال و برجسته کردن دو تیم به صورت دائمی، اختصاص دارد.  

انجام   2016و  2010ل های اگرچه مسئله میزان و نحوه بازنمایی جنسیتی اخبار ورزشی، تنها مختص جامعه ما نیست. پژوهش شوارز بین سا 

به علاوه تصاویر زنان  (،  Schwarz,2017:17درصد است) 4،88شده، نشان می دهد سهم زنان در پوشش خبری اخبار و تصاویر ورزشی 

دادن به   ورزشکار بر این هنجار اجتماعی دلالت دارد که عملکرد و ورزش بانوان بی اهمیت است. کارگزاران رسانه ها توانایی بسیاری در شکل

د.  اعتقادات مخاطبان خود دارند. آنها با تعیین مسائل، داستان ها و ارزش های خبری خاص برای بینندگان، بر نوع تفکر آنها تاثیر می گذارن

ی  چارچوب سازی ذهنی، روشی حرفه ای برای منحرف کردن دیدگاه های مخاطبان است. بر این اساس، بازنمایی های رسانه ای در افکار عموم

وان  یک تفکر را مهم تر یا پذیرفتنی تر از دیگری جلوه می دهد. این واقعیت در مسئله فوق زمانی آشکار می شود که با وجود افزایش تعداد بان

 ها به بهترین رتبه ورزشی، این گروه همچنان در مطبوعات و اخبار، نامرئی هستند.ورزشکار در جامعه ورزشی و دستیابی آن

فرصت شناخته شدن را برای   بدیلی دارند؛ رسانه ها انعکاس دهنده مسائل اجتماعی بوده و زنمایی های اجتماعی نقش بیرسانه ها در با

همه عناصر موجود در جامعه فراهم می کنند؛ محملی برای طرح خواسته ها و مطالبات عناصر اجتماعی و کانون تمرکز برای بیان مشکلات  

طبیعتا آنچه که   تحت تاثیر آرا و نظرات افرادی همچون مدیر عامل ، سردبیر یا خبرنگار قرار می گیردو  هستند. با این وجود گاهی رسانه

به بیان  (؛ Meier & Funk,2017, 21)انعکاس می یابد عین واقعیت نیست بلکه برگرفته از دیدگاه های فردی تلاقی یافته با مسئله است

ت تاثیر می گذارد. در حقیقت یک بازنمایی غیر واقعی جلوه می کند که اگرچه نزدیک به واقعیت  دیگر، دیدگاه های فردی بر برداشت از واقعی

است اما کاملا منطبق بر واقعیت نیست. این یک رخداد و کنش طبیعی در تمام رسانه هاست اما رویکرد برخی رسانه ها آن است که شکاف  

دیگر این گونه نیستند. در حال حاضر نمایش بیرونی از رسانه های کشورمان در مورد    بین واقعیت و بازنمایی واقعیت کمتر دیده شودولی برخی

فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی این افت و اخیزها قابل شناسایی هستند.   هویت زنانه دارای افت و خیز های بسیاری است که به دلایل متعدد 

است چرا که کارکرد و هویت سنتی زنان از نظر مخاطب زیر سوال رفته و  تصویری که در رسانه های ما از هویت زنان وجود دارد مخدوش 

زیر سوال است ؛ بنابراین آنچه که باقی می ماند یک هویت بینابینی مخدوش است.   کارکرد مدرن نیز از نظر گردانندگان و مسئولان رسانه ها 

وجو کرد. آنچه توسط رسانه ها در مورد زنان بازتاب می یابد، تلفیقی از   اما علت این رفتار را می توان در فقدان نگاه تیزبینانه رسانه ها جست

ها از جمله تصاویری است که به صورت مداوم در رسانه ها  تصاویر گذشته است مانند زن حیله گر، زن محکوم و زن مورد ظلم واقع شده؛ این

از  مورد توجه قرارنگرفته و دیده نمی شود. ادعا و توجیهی که  دیده می شود اما زنی که یک فرد موفق اجتماعی، اقتصادی و سیاسی است،

ها برای بی توجهی به چهره زن موفق ارائه می شود این است که زنان مورد ظلم قرار گرفته، تعداد بیشتری از جمعیت زنان را  طریق رسانه 

ند. در رد این توجیه، بنده معتقدم علت بیشتر بودن  تشکیل می دهند و زنان موفق در عرصه های اجتماعی،سیاسی و فرهنگی در اقلیت هست

، از همین رو به نظر می رسد که این مسائل  جمعیت زنان مورد ظلم قرارگرفته به این دلیل است که خود رسانه بیشتر طالب این وقایع است 

پذیری فرزندان و نسل آینده هستند و  و جامعهبیشتر اتفاق افتاده است. این در حالی است که زنان از اصلی ترین عناصر فرآیند هویت یابی 

ها صورت گیرد. در این راستا رخدادهای بزرگی همچون برگزاری جشنواره ها و سمینارها می ضروری است بازنمایی درستی از زنان در رسانه

 (. Blaney،  10 ,2018تواند به بازنمایی درست از هویت زن در رسانه کمک شایانی کند)
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سمینارها و نشست های تخصصی، نحوه بازنمایی هویت جنسیتی زنان در رسانه ها به طور مرتب ارزیابی شده و خلأها و   در جشنواره ها،

هویت زنانه امری پنهان نیست اما متاسفانه دیده نمی شود؛ هویت زنانه، محور وجودی انسانی   واقعیت ها به نمایش گذاشته می شود بنابراین 

که هویت مردانه مظهر کانونی انسانی به نام مرد است. بنابراین هویت زنان امری پنهان نیست بلکه پنهان نگه داشته  به نام زن است همان گونه 

غالب بود اما امروزه این نگاه از سوی مخاطبان رسانه ها مورد پذیرش و قبول   شده است.در دهه های گذشته نگاه جنسیتی و ظاهری به زن، 

ی این موضوع را درک کرده اند. این ضعف در رسانه های ما به نحوی و در رسانه های غربی به گونه ای دیگر است.  ها نیز به خوبنیست و رسانه 

تعریف می شود و در کشورهای غربی   "ناتوان"؛ در کشور ما بازنمایی هویت زنان در سه قالب » مورد ظلم قرار گرفته«، »نیازمند حمایت« و 

مسائل جنسیتی دیده می شوند؛ از همین رو بازنمایی هویت زنان در کلیت رسانه ها دچار ایراد است و باید  زنان عناصری لذت جو و در حیطه 

فی  فرصت های جدیدی را برای رسانه ایجاد کرد تا هم رسانه جامعه پیرامونی خود را بشناسد و هم زنان بتوانند هویت واقعی خود را در آن معر

 کنند.

تواند دلایل بسیاری داشته باشد، اما از مهم ترین دلایل این نقصان را در ایران می توان باورها و کلیشه  نپرداختن به ورزش بانوان می

باور به تاثیرات منفی ورزش بر زنان از   هاست.سازی های جنسیتی حاکم درباره زنان دانست. وجود فرهنگ مردانه در جامعه ورزشی یکی از آن

ینه است. این تفکر که ورزش بر ظاهر زنانه تاثیر می گذارد نیز از طریق بازنمایی رسانه ای در تفکر افراد  مولفه های فرهنگی موثر در این زم

رسانه ها از طریق بازنمایی کلیشه های جنسیتی درباره ظاهر فیزیکی زنان و همچنین از  ) (Toffoletti & Thrope: 25) جای گرفته است

و خشن، آن را غیرزنانه معرفی می کنند. کلیشه سازی های جنسیتی که زنان را مهربان،   طریق تصویرسازی ورزش به عنوان امری سخت

حساس، لطیف و دلسوز و مردان را خشن، استوار و سرسخت تعریف می کند، بر صفت مردانه ورزش می افزاید. همچنین تفکرات قالبی درباره  

ود دارد و از طریق بازنمایی های رسانه ای تقویت و تشدید می شود و باعث نگاه  اینکه زنان نباید وزرش کنند هنوز در برخی از خانواده ها وج 

از سویی با توجه به گسترش فضای مجازی و استفاده از این فضا در جهت بازنمایی بیشتر ورزشکاران در این جنسیتی به ورزش می شود. 

با اینستاگرام حوزه ورزش کشور خواهیم پرداخت تا به این سوال  تحقیق به دنبال بررسی تطبیقی فضای موجود در سطح صدا و سیمای ایران 

 پاسخ دهیم که چه تفاوتی بین نحوه ی بازنمایی بین صداوسیما و اینستاگرام برقرار است؟ 

 پیشینه تحقیق .2

شفاف و روشن  ای همواره دارای ساختار هستند و هرگز پنجره ای های رسانه ( در تحقیق خود بیان داشته است که محتوای 2018دایر)

ها )و هر چیز ممکنی که در رسانه وجود  کشد که چگونه گروه رود و این سؤال را پیش مینیستند. بازنمایی از ساختار واژه و لغت فراتر می 

ود و در  شها و ژانرهای مختلف مربوط میای بازنمایی شده است؟ این مساله به چگونگی رسانه کند( به وسیله محصولات رسانهخارجی پیدا می

( در تحقیق خود  2017) لوچنورجس و وادن . (Dyer, 2018: 41)عین حال معانی یا اثرات ضمنی سیاسی وسیعی را با خود به همراه دارد

 ,Luchjenbroers) & Aldridge-Waddon شخصیت های اصلی تبلیغات، زنان بودند %26انگلستان  1990سال  بیان داشتند که در

2017: 19 ) 

دریافت که مردها دو برابر بیشتر از زنان در تبلیغات وجود دارند. صدای مردانه روی تصاویر هنوز   1، گی کامبریج2010در سال بعد  20

از  مسلط بود، حتی در مورد محصولات زنانه نیز باز صدای مردانه روی تصاویر بود. زنان در تبلیغات معمولا جوان تر و به طور مرسوم جذابتر 

شاغلین با   %72شدند. دو برابر بیشتر این احتمال وجود داشت که مردان در مشاغل دستمزد بگیر نشان داده شوند. یمردان نشان داده م

درصد بود.این اسناد تکان دهنده است و نیاز به تفکر عمیق تری دارد. اما   4/2شدند و این درصد برای زنان برابر با جنسیت مردانه بازنمایی می 

 وا و گسترش اشکال ساده تر افکار قالبی و رویکرد های بازنمایی اعتراضات زیادی شده است. به روش های تحلیل محت

  (Lee & Won, 2014: 322) ( عبارتند از2014)  و ون  نظریه های بازنمایی بر طبق تحقیق لی

 
1 Guy Cumberbatch 
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دادن واقعیت است. قدرت فهم واقعیت   نظریه اول در بازنمایی، نظریه انعکاسی است. این نظریه بر این باور است که دوربین در حال نشان -

 کند.  ازا در جهان خارج وجود ندارد. یعنی دوربین واقعیت را منعکس می وجود دارد و چیز مابه 

گوید هیچ عمل انعکاسی از جهان بیرونی وجود ندارد و  نظریه دوم با عنوان نظریه ارادی مطرح است. بر عکس نظریه انعکاسی، این نطریه می  -

دهد اراده و نیت پنهانی است که پشت تصاویر وجود دارد. دوربین واقعیت را منعکس نمی کند بلکه نمایشی از واقعیت بین نشان می آنجه دور

 است. 

 شخصیتی، خصوصیات خانواده، در درون های مختلفنقش  :داد جای توانمی دسته چهار در را جنسیتی هایکلیشه (2011راهجا) نظر از

از   جمعی هایرسانه که ساختی عیارت است از: رسانه در بازنمایی مفهوم دایر، ریچارد نظر از  ای.حرفه هاینقش  و سیاسی و اجتماعی هاینقش

ممکن   هابازنمایی تجلی کنند.می مجرد ایجاد  مفاهیم دیگر و فرهنگی هاهویت اشخاص، اشیا، ها،مکان افراد، مثل واقعی، مختلف هایجنبه

ای نشان داده  رسانه فلسفی و ساختاری ، ارادی انعکاسی، انواع در می تواند نوشتاری و یا تصاویر محرک باشد. بازنماییاست به صورت گفتاری،  

 . (Raheja, 2011: 22)شود

 به تصویر صورت به .است جنسیت معتقد وی شوند.می  ساخته و تعریف اجتماعی طور به جنسیتی روابط که بود ( معتقد2006) گافمن

 ,Goffman آفریندمی گافمن برای بیان نتایج تحقیقات خود اصطلاحات تازه ای شود.می ساخته ای رسانه تبلیغات در لفمخت اشکال

می گوید نمایش ها به واسطه مناسک اجرا می شوند. مناسک می تواند به عنوان اعمال صوری و   او  شدن. فرامنسکی مثل ،( (2006:129

( در تحقیق خود بیان  2004شرودر و زوییک)گذارد. می نمایش به دیگران  برای را نظرش فرد هر هاطریق آن از قراردادی تعریف شود که

کند که تصاویر و شیوه های تصویر کردن گروه های  ها تعیین میکند که سیاستِ نمایش دهنده رسانه داشتند که بازنمایی به ما یاد آوری می

گیری تجارب گروه ها در جهان و چگونگی فهمیده شدن آنها یا  تواند بر چگونگی شکل ایی میخاص چگونه به انجام برسد. بنابرین عمل بازنم

این امر تا حدی  . (Schroeder & Zwick, 2004:43) ها( تاثیرات ملموس و واقعی داشته باشدوضع قانون توسط دیگران )برای این گروه

ها را بیشتر باز  ها و گماندد، چرا که از این طریق بعضی از تصاویر و فرضگرهای جمعی در داشتن قدرت بازنمایی بر میبه اهمیت رسانه

 1ها تعاملی برقرار کرد. در این میان، کلیشه سازی راند که نمی شود با آننمایاند و برخی از تصاویر و فرض ها و گمان ها را به غیاب می می

گر بازنمایی نوعی عمل دلالت انگلستان انجام گرفت بیان داشته است که حقیق خود که در کشور ت( در 2001) دیویس موضوعی کلیدی است. 

؛ در واقع، بازنمایی نوعی تصویر دستکاری شده از واقعیت بیرونی است. همه  (Davis, 2001:59)است که منعکس کننده واقعیت بیرونی است

رباط سرپوشی و دانا)بازنمایی   هنر، بازنمایی از بازنمایی است. امور جهان، کپی واقعیت هستند و در این میان هنر، کپی از کپی واقعیت است؛ 

های اخیر،  ( در تحقیق خود بیان داشتند که پیشرفت رسانه ای طی سال1397در سال تصویر زن در روزنامه همشهری با رویکرد تحلیل محتوا 

ه از جمله مهم ترین آن ها، حضور زنان در مطبوعات و  فرصت های تازه ای برای مشارکت زنان در ارتباطات و رسانه ها پدید آورده است ک

ات  اخبار روزنامه ها است. استفاده از زنان در رسانه های خبری به ویژه روزنامه ها، در همه کشورهایکسان نیست و به تناسب هنجارها، مناسب

گرایش و پیشروی به سوی تصورات و الگوهای جدید  اجتماعی و فرهنگ های هر جامعه تغییر می کند. بنابراین چگونگی این بازنمایی و بررسی

درخور توجه است که در این پژوهش محقق به بررسی ان پرداخته است. این تحقیق از حیث هدف کاربردی و از لحاظ اجرا تحلیل محتوا کمی 

مه معکوس به عنوان ابزار اصلی در  )تحلیل ارزشیابی و احتمال وقوع( و از نظر ابزار جمع آوری اطلاعات، کدینگ مقوله هاست. از پرسشنا 

گردآوری اطلاعات، استفاده شده است. جامعه آماری این پژوهش با تاکید بر نسخه های چاپ شده در روزهای ویژه بانوان مشتمل بر محتوای  

چون روز زن، روز  با تاکید بر نسخه های چاپ شده در روزهای ویژه بانوان هم 1395-1390روزنامه همشهری چاپ شده در بین سال های 

می باشد. مقولات علمی از پیش طراحی شده شامل گروه سنی، نوع گروه، وظیفه، جنسیتی، عناصر خبری، مقولات   ... دختر، ایام فاطمیه و

  . های پژوهش طراحی شده اند( شامل، نوع ارزش، نوع جهت گیری، نابرابری می باشدتحلیل تکنیکی )مقولاتی که با توجه به نوع و سوال

:مطالعه معناشناختی دو سریال »آخرین گناه« و »بی در بازنمایی تلویزیونی «بررسی انتقادی دگردیسی »حجاب چادر) جعفری و اسماعیلی

 
1 Stereotyping 
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در تحقیق خود بیان داشتند که تغییرات عارض شده بر »حجاب« بانوان در  ( 1391، فصلنامۀ تحقیقات فرهنگی ایران در سال «صدا فریادکن«

نقلاب اسلامی و مطالعه ابعاد و پیامدهای فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی آن یکی از مسائل مهم و جذاب حوزه مطالعات  ایران پس از ا

فرهنگی حجاب در جمهوری اسلامی ایران« است. چادر نیز به عنوان یکی از گونه های برجسته و چشمگیر حجاب بانوان در ایران از روند  

نبوده و بخش های قابل توجهی از فرهنگ عمومی و نیز فضای رسانه ای ایران به ویژه در تلویزیون و سینما،  عمومی این تغییرات مسثتنی

نمایشگاه این دگرگونی های متأخر است. اگرچه بخش اعظم کنش های چادرمدارا بانوان امروز ایران در همان زمینه های سنتی و اصیل آن 

انه و کارکرد چادر نزد بخش هایی از بدنه اجتماعی و نیز بازنمایی های رسانه ای کافی است تا این  روی می دهد. اما ملاحظه تغییراتی در نش

پدیده را در شمار مسائل مهم و حساس مطالعات فرهنگی لباس و حجاب در ایران قرار دهد. نوشتار پیش رو به دنبال مطالعه سطوحی از  

شناختی حجاب چادر در سریال های تلویزیونی صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران  تغییرات نشانه شناختی، کارکردی و در نهایت معنی 

بر   است. این مطالعه از طریق مصاحبه گروهی با چهار گروه پانزده نفره از بانوان حوزوی و دانشگاهی حامل چادر سنتی و اصیل ایرانی در مورد

توضیح می دهد که چادر دربسیاری از تولیدات نمایشی صدا و سیما دچار   ساخته های متأخر تلویزیون از »زن و دختر چادری«، در نهایت

دگردیسی های کارکردی و معنایی همه جانبه ای شده و در نوعی نقض غرض رسانه ای و فرهنگی به یک »شنل« خیره کننده و جذاب تقلیل 

معاصر به انحاء مختلف در کانون توجه قرار داشته است و   ( در تحقیق خود بیان داشتند که زن در جامعه1397احمدی و زارعی فر)  یافته است.

  البته بسیاری از تغییرات را خود ایجاد کرده است. مطالعه حاضر با هدف واکاوی موضوعات مربوط به زنان در راستای بازنمایی هویت فرهنگی 

همبستگی با کاربرد تکنیک پیمایش، جامعه   -در فضای مجازی در بین زنان شهر سنندج انجام پذیرفته است.روش پژوهش از نوع توصیفی

نفر مبتنی بر ویژگی های جامعه مورد مطالع به عنوان حجم   300سال در شهر سنندج بودهکه از این تعداد  49تا  20آماری شامل کل زنان 

سشنامه های محقق ساخته  نمونه و با روش نمونه گیری خوشه ای چندمرحله ای انتخاب گردیدند. جهت گردآوری داده های پژوهش از پر

ها رابطه  استفاده شد. تجزیه و تحلیل داده ها نشان داد که بین مدت زمان عضویت و میزان استفاده زنان در فضای مجازی و هویت فرهنگی آن

ای حاصل  ا رابطه همعکوس معنی داری وجود دارد. اما بین میزان مشارکت و فعال بودن زنان در استفاده از فضای مجازی و هویت فرهنگی آن

ها رابطه مثبت و مستقیمی وجود  نشد. همچنین بین واقعی تلقی کردن محتوای شبکه های فضای مجازی از سوی زنان و هویت فرهنگی آن

 (.31:  1397)احمدی و زارعی فر،  دارد

کیفیت  بیان داشتند که  "1404 رانیدر افق ا یمجاز  یفضا  یمحتوا  طیمح شیپو "( در تحقیق خود با عنوان1397کوثری و ملایی)

عنوان بخش اصلی یک فرآیند ارتباطی در دنیای جدید با گسترش فضای مجازی دستخوش تغییراتی شده است. هدف این مقاله  »محتوا« به

  1404کننده کیفیت محتوا در آینده ایران با افق سال های تعیینمنظور شناسایی عوامل و پیشرانپویش محیط محتوا در فضای مجازی، به

های مرتبط و مرور ادبیات موجود اعم از  ها در این پژوهش از طریق مصاحبه با کارشناسان، مدیران و متخصصان حوزه گردآوری داده  .است

ها و مراحل  ها، استفاده از رویهالمللی و ملی، مقالات داخلی و خارجی و مباحث نظری انجام شده است. روش تحلیل دادههای بین گزارش 

کننده آینده کیفیت محتوا شناسایی شدند. این عوامل  مقوله اصلی تعیین 51ری »نظریه مبنایی« بوده است. در نهایت عوامل در قالب کدگذا

المللی در های کلیدی محیط بیرونی در دو سطح ملی و بینکننده در محیط محتوا و پیشران ای در سطوح نیروهای کلیدی تعیینصورت لایهبه

 11اند. نتایج نشان داد محیطی( معرفی شده انه چارچوب »پستل« )اقتصادی، سیاسی، اجتماعی، فناورانه، حقوقی و زیستگموضوعات شش 

پذیرند، کیفیت آینده محتوا را مشخص خواهند  گانه تاثیر میهای شش پیشران محیطی در حوزه  40نیروی کلیدی در محیط داخلی که از 

 (.90-73:  1397)کوثری و ملایی،  کرد

انجام گرفت بیان   "اخبار روزنامه الشرق الاوسط درباره داعش ی محتوا لیتحل "( با عنوان1397در تحقیقی که توسط دلاور و روشنفکر)

تحلیل محتوا تکنیکی است که بر اساس قواعد، احکام و روش های مشخص به دنبال استخراج داده ها از متن است، از طرفی با  داشته اند که  

رکرد خبری مطبوعات در جهان معاصر و وابستگی های ایدئولوژیکی، سیاسی و حزبی روزنامه ها و همچنین جهت گیری ها و نگرش  توجه به کا

های متفاوت این رسانه ها به تحولات منطقه ای و جهانی ، بررسی و تحلیل محتوای مطبوعات از اهمیت فزاینده ای برخوردار می گردد، این  
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را در رابطه با گروه داعش مورد بررسی قرار دهد، به   "الشرق الاوسط"اده از روش تحلیل محتوا، محتوای روزنامه پژوهش می کوشد با استف 

روز متوالی مورد بررسی و   50م به مدت 2016همین منظور تیترها ، موضوعات خبر، نوع اخبار و همچنین منابع اخبار از ابتدای ماه اکتبر سال 

ز این پژوهش، شناخت جهت گیری این روزنامه در قبال گروه داعش می باشد. نتایج بررسی ها نشان می دهد  تحلیل قرار می گیرد، هدف ا

عملیات موصل مهمترین موضوعی است که روزنامه در بازه زمانی مورد بررسی به آن پرداخته است، و علاوه بر داعش جهت گیری منفی 

 (.233-205:  1397)دلاور و روشنفکر،  خبرها در خور تأمل است  روزنامه نسبت به نیروهای بسیج مردمی عراق در این

و رابطه آن  رانیدر ا یاجتماع یها و عوامل موثر بر استفاده از رسانه ها هیمطالعه رو"( در تحقیق خود با عنوان1398کرمانی و آتش زر)

اند و همین امر،  به ایران، مورد استقبال کاربران بوده های اجتماعی از آغاز ورود رسانه بیان داشتند که  "یو اجتماع یاسیس ی با ساختارها

های  های اجتماعی، تحقیق جامعی که دلایل و رویهدهد. با وجود استفاده گسترده از رسانه ها را نشان می ضرورت تحقیق درباره این رسانه 

یابی گیدنز« و  ایم با استفاده از نظریه»ساخت تحقیق تلاش کرده ها را نشان دهد وجود ندارد. بنابراین در این استفاده کاربران ایرانی از این رسانه 

ها و ساختارها  ها را مطالعه کرده و مشخص سازیم که استفاده از این رسانه های اجتماعی مرجح و دلایل ترجیح آنروش مصاحبه کیفی، رسانه

ایم. تعداد افراد  سترس، گلوله برفی و موارد ویژه استفاده کردههای در دگیری از روش گذارند. برای نمونه در جامعه چگونه بر یکدیگر اثر می 

دهد که چه ها در چند بخش، ابتدا نشان میها با نرم افزار »مکس کیو دی ای« تحلیل شدند. یافتهنفر بود و مصاحبه 11مصاحبه شونده 

شود و در  ها مشخص میهای استفاده و تغییرات آن پس، رویه ها چیست. ساند و دلایل ترجیح آنهایی در ایران مورد توجه کاربران بوده رسانه 

شوند. در نهایت، چگونگی تاثیر متقابل استفاده از  اند مشخص میهای استفاده شده های اجتماعی و دلایلی که موجب تغییر رویه ادامه آثار رسانه 

 (.1398،  و آتش زر    یکرمان)های اجتماعی و ساختارها مورد بحث قرار می گیردرسانه 

 

 در وسیعی تغییرات های اجتماعی وورود شبکه بوده رو به رو بسیار تغییرات در سطح پوشش خبری رسانه ای بانوان ورزشکار با تحولات

 است ممکن که بوده زنان رفتار و گویش پوشش، نوع در تغییر ایجاد هاآن جمله از که خوردبه چشم می استفاده مورد هاپیام شکل و محتوا

جهت دهد. در این راستا تحقیق حاضر به عنوان   زندگیشان سبک در آنان  به و شده طرح زندگی الگو عنوان به  زن بینندگان از  برای برخی

تحقیق که برای اولین بار در سطح کشور انجام می گیرد یه دنبال بررسی تطبیقی بازنمایی بانوان ورزشکار در سیما )شبکه های ورزش و سه  

 ران( و اینستاگرام خواهد پرداخت. تلویزیون ای

 روش تحقیق  . 3

تحلیل کمی و از نوع از روش بازنمایی ورزش بانوان در شبکه  های سوم و ورزش سیما با اینستاگرام پژوهش برای  عنوانبا توجه به 

های  ه از این روش، به وارسی داده تحلیل محتوا یکی از مباحث مهم و کاربردی است که پژوهشگران با استفادمحتوای کمی استفاده شده است. 

ادای   یه ها، فیلم، تصاویر، حرکات، نحورانی خنها، ستوان به تحلیل گفتار، نوشتار، از قبیل مقالات، کتاب پردازند. از این طریق می خود می

های  های پنهان و زیرین پدیده لایهکند تا کار رفته در کلام و غیره پرداخت. تحلیل محتوا به محقق کمک می کلمات، تکرار کلمات، لحن به 

 .گیرد، نزدیک شودمرتبط با موضوعِ پژوهش را بدست آورده، به اهدافی که پژوهش در راستای آن انجام می

با توجه به اهداف و سوالات پژوهش ما در پی بررسی تفاوت نحوه بازنمایی بانوان ورزشکار در شبکه سوم و ورزش سیما با اینستاگرام،  

حوه بازنمایی بانوان ورزشکار در شبکه سوم و ورزش سیما با اینستاگرام، بررسی نقش حوزه فعالیت ورزشکار در نحوه بازنمایی بانوان  شباهت ن

 رام پرداخته شده است: ورزشکار در شبکه سوم و ورزش سیما با اینستاگ
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 بازنمایی                                       

                                                                                                        

 بانوان ورزشکار                                                                                                                 

 

 

 

 

 (. مدل مفهومی تحقیق1شکل)

تواند از یک یا چند صحنه تشکیل شود و یک است که می (یک فصل از فیلمنامه سکانسدر این پژوهش، واحد تحلیل شامل سکانس )

و »کلیت برنامه« که همان بازنمایی زنان ورزشکار است در   شودسکانس نیز عوض می  با پایان یافتن آن موضوع کند کهموضوع را دنبال می

 گردد. ها و مشخصات مربوط به فعالیت در برنامه و رسانه های اجتماعی مورد نظر است، محاسبه میکنش

بکه سوم سیما و شبکه ورزش و صفحه اینستاگرام ورزش  های مرتبط به ورزش بانوان در شجامعه آماری در این پژوهش تمام صحنه

 شب در نظر گرفته شده است.   24صبح تا   6تیرماه در بازه زمانی    31از ابتدای تیر تا    ماه  کطول یبانوان در  

 یافته های استنباطی  . 4

ون معنیداری تفاوت بین این  برای مقایسه سه مجموعه داده بدست آمده از شبکه سوم سیما، اینستاگرام وهمچنین شبکه ورزش آزم

جوامع از آزمون کای دو استفاده شد. آزمون کای دومناسب آزمون تفاوت بین دو جامعه با متغیرهای اسمی می باشد. دراین بخش پس  

دو نظیر آزمون  تست کای دو را انجام میدهیم. لازم به ذکر است که تست کای  spssازورودداده های مربوط به هر یک از شبکه ها به نرم افزار 

پیرسون قادربه تعیین شدت رابطه نبوده وصرفا سطح معنی داری را نشان داده و معنی داری را اثبات میکند برای تعیین شدت از ضریب وی  

 کرامر استفاده می شود که صرفا درصورت اثبات معنی داری رابطه توسط آزمون کای دو از آزمون مذکور استفاده میگردد. 

 ون کای دو برای اثبات تفاوت بین شبکه سوم ، شبکه ورزش و همچنین اینستاگرامازم (.1)جدول 

 معنی داری درجه ازادی مقدار 

 0.398 49 50.917 کای دو پیرسون

 0.875 49 37.916 نسبت احتمال

 0.207 1 1.590 ارتباط خطی
 

از آزمون کای دو استفاده شده است.   محتوا از نظر ارائه اینستاگرام وهمچنین ورزش شبکه سوم، های به منظور بررسی تفاوت بین شبکه

است در حالیکه برای پذیرش   0.398معیار تفاوت یا عدم تفاوت در اینجا سطح معنی داری کای دو پیرسون می باشد. در اینجا این مقدار 

  95باشد تا با اطمینان  0.05می بایست  تفاوت بین دو جامعه و درواقع رد فرضیه صفر در ازمون کای دو حداکثر مقدار سطح معنی داری

وان  درصد تفاوت بین دو گروه اثبات شود. اما طبق نتایج حاصله میتوان گفته فرضیه صفر مبنی بر عدم تفاوت بین دو گروه تائید شده ولذا می ت

 گفت هیچ تفاوتی بین شبکه های سوم، شبکه ورزش وهمچنین اینستاگرام ازنظرارائه محتوا وجود ندارد. 

 های اجتماعی رسانه

شبکه سه و 

 ورزش سیما 

 اینستاگرام 

 هاتفاوت

 شباهت ها

نقش حوزه 

 فعالیت ورزشکار
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مورد اشاره به مقوله های اجتماعی داشته است در حالیکه این رقم در خصوص شبکه   7شبکه سوم  با توجه به بررسی های انجام شده،

مورد اشاره به مقوله اجتماعی داشته است. یا توجه به نتایج شبکه سوم و شبکه ورزش به    1مورد بوده است شبکه اینستاگرام نیز صرفا    4ورزش  

ه مقوله فرهنگی اشاره داشته اند در حالیکه در شبکه اجتماعی اینستاگرام هیچ اشاره ای به این موضوع نشده است.در خصوص امور  یک اندازه ب

فرهنگی زیر مقوله ورزش همگانی بود که در شبکه سوم و شبکه ورزش یک مورد به آن اشاره شده و دراینستاگرام اشاره ای به آن نشده است.  

مورد در شبکه ورزش مورد اشاره قرار گرفته است در   2مورد در شبکه سوم و  5ن داد که در خصوص مقوله خانوادگی همچنین نتایج نشا

مورد اشاره به مقوله خانوادگی بوده که از این   5حالیکه در شبکه اینستاگرام هیچ اشاره ای به این موضوع نشده است. مچنین در شبکه سوم 

مورد برای مادری،همسری و تعهد به خانوده بوده است. در خصوص شبکه ورزش دومورد اشاره به   1خانواده، و مورد زیرمقوله حمایت  2تعداد 

مورد تعهد به خانواده و یک مورد تعهد همسری بوده است. دراینستاگرام هیچ اشاره ای به این مقوله نشده   1مقوله خانوادگی شده است که 

   مورد مورد اشاره قرار گرفته است.  1مورد و نقش مادری    2ز خانواده و همسری  است. در کل تعهد به خانواده ، حمایت ا

مورد اشاره به مضمون مقوله ورزشی در شبکه سه سیما مشاهده شده است.این رقم برای شبکه   19بر اساس نتایج می توان گفت که 

وله ورزشی به طور کلی مشاهده می شود که برای اولین بار  مورد اشاره به مق 24مورد بوده است در حالیکه در شبکه اینستاگرام  15ورزشی 

 نشانه  پیشی گرفتن اینستاگرام از سایر شبکه ها می باشد. 

مورد اشاره به مقوله ورزشی داشته است که توانائی فردی و معلولیت مانع موفقیت نیست   19بر اساس نتایج شبکه سوم نزدیک به 

س از آن شبکه ورزش با زیر مقوله شکستن رکورد جهانی در رده بعدی قرار دارد اما شبکه اینستاگرام  بیشترین سهم را از ان خود کرده اند پ

 بیشترین اشاره را به توانائی فردی به عنوان زیر مقوله ورزشی داشته است.   

بود وسایر رسانه ها در این  در کل  فیلمهای مورد بررسی رسانه اینستاگرام فقط یکبار در خصوص مقوله شغلی مورد اشاره قرار گرفته 

 خصوص امتیاز صفر را کسب کردند. 

صرفا یک زیر مقوله موفقیت شغلی درمقوله شغلی مورد بررسی قرار گرفت که فقط دررسانه اینستاگرام یکبار به آن اشاره شده و سایر  

 رسانه ها از  این اشاره بی نصیب بودند. 

  2مورد در شبکه ورزش و  15مورد در شبکه سوم ، 26ینستاگرامی، شبکه سوم و ورزش های ااز کل اشارات به مضامین در محتوای فیلم

 مورد در شبکه اینستاگرام اشاره به مضامین ملی شده است. 

بر اساس نتایج، شبکه سوم بیشترین اشاره را به مضامین ملی داشته و پس ازان شبکه ورزش و اینستاگرم قرار دارند. بیشترین اشاره به  

له های ملی در خصوص افتخار افرینی ملی در شبکه سوم بوده است در حالیکه در شبکه ورزش نیز بیشترین اشاره به همین زیر مقوله  زیر مقو 

 بوده است. 

 همانگونه که مشاهده شد در کل فیلمهای مورد بررسی هر سه شبکه به یک اندازه به مقوله مذهبی اشاره داشته اند. 

مذهبی که صرفا زیر مقوله رعایت موازین شرعی است ارائه شده است. در خصوص مقوله استراتژیک صرفا دو  جزئیات مربوط به زیر مقوله 

  مورد در شبکه ورزش اشاره شده است درحالیکه در اینستاگرام هیچ موردی وجود ندارد.   1مورد در شبکه سوم و  

مورد اعتراض به نظام   1یستادگی در برابر استکبار جهانی و در خصوص زیر مقوله  های استراتژیک مشاهده شد که یک مورد اشاره به ا

مورد اشاره به ایستادگی در برابر استکبار جهانی مشاهده می   1سرمایه داری در شبکه سوم صورت گرفته است. در خصوص شبکه ورزش 

 شوددرحالیکه این زیرمقوله ها در اینستاگرام وجود ندارد. 

مورد در شبکه سوم این اشاره صورت گرفته و   2که از بین کلیه اشارات به مضمون پوشش ظاهری بر اساس نتایج مشاهده شد  نیهمچن

 یک مورد در شبکه ورزش.در شبکه اینستاگرام هیچ اشاره ای  به این موضوع نشده است.  

ن خودکرده است. در شبکه  مورد و افتخار به پوشش اسلامی یک مورد را در تحلیل محتوای شبکه سوم ازآ 1زیر مقوله تاکید بر حجاب 

 بار مورد اشاره قرار گرفته است. اما در اینستاگرام به هیچ یک از زیرمقوله های پوشش ظاهری اشاره نشده است.   1ورزش نیز تاکید بر حجاب  
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و برای   20بار به مقوله اعتقادی اشاره شده است در حالیکه این مقدار برای شبکه ورزش  25نتایج نشان داده اند، در شبکه سوم 

   موردمی باشد. می توان مشاهده کرددر این تحلیل نیز اینستاگرام رتبه اول را از آن خودکرده است.  38اینستاگرام  

ها برای زیر مقوله های اعتقادی؛  اینستاگرام با توجه به اینکه زیر مقوله های پایمردی و تلاش و صبر در  در ارتباط با توزیع فراوانی فیلم

ا ومشکلات را به میزان قابل توجهی بدست آورده است از این نظر در رتبه اول قرار دارد. پس از آن شبکه سوم وسپس شبکه  برابر سختیه

 ورزش قرار دارد.  

به مقوله مدیریتی صرفا یک زیر مقوله با عنوان توانائی مدیریتی تخصیص یافته بود که مشاهده می شود تنها در شبکه سوم مورد اشاره  

 فته است.  قرار  گر

 در ارتباط با توانائی مدیریتی به عنوان زیر مقوله مدیریتی تنها در شبکه سوم یکبار مورد اشاره قرار گرفته است.

بار به این مقوله اشاره کرده است. در شبکه اینستاگرام صرفا یک مورد به مقوله   3بار به مقوله سیاسی و شبکه ورزش  5شبکه سوم 

 سیاسی اشاره گردید. 

مقوله حمایت مسئولین بیشترین سهم را در شبکه سوم داشته است و پس از آن فعالیت سیاسی و قوانین قرار دارد. در شبکه ورزش   زیر

 فراوانی قرار دارد.    1هم وضعیت به همین گونه است اما در شبکه اینستاگرام صرفا زیر مقوله قوانین با  

مورد را به خود اختصاص داده اند در حالیکه در شبکه   2مورد و شبکه ورزش  3در خصوص مقوله بهداشتی مشاهده شد که شبکه سوم 

 اینستاگرام هیچ اشاره ای به مقوله های بهداشتی نشده است. 

بار مورداشاره قرار گرفته اند. در   1و  2همچنین براساس نتایج مشاهده شده، سلامت فردی و سلامت جامعه در شبکه سوم به ترتیب 

در شبکه ورزش مساوی می باشد. در مجموع سلامت فردی  و جامعه به عنوان دو زیر مقوله بهداشتی در اینستاگرام مورد   حالیکه این نسبت

 اشاره قرار نگرفته است. 

 به مقوله محیط زیست صرفا در شبکه سوم اشاره شده است و شبکه های ورزش واینستاگرام اشاره ای به این مقوله نداشته اند. 

 اهده شد مقوله محیط زیست صرفا یکبار در شبکه سوم مورداشاره قرارگرفته است. همانگونه که مش

برای مقایسه سه مجموعه داده بدست آمده از شبکه سوم سیما، اینستاگرام وهمچنین شبکه ورزش آزمون معنیداری تفاوت بین این  

جامعه با متغیرهای اسمی بوده است. دراین بخش پس ازورود  جوامع از آزمون کای دو استفاده شد. آزمون کای دومناسب آزمون تفاوت بین دو 

تست کای دو را انجام شد. همچنین برای تعیین شدت از ضریب وی کرامر استفاده   spssداده های مربوط به هر یک از شبکه ها به نرم افزار 

 تفاده گردید. می شود که صرفا درصورت اثبات معنی داری رابطه توسط آزمون کای دو از آزمون مذکور اس

از آزمون کای دو استفاده شده است.   محتوا از نظر ارائه اینستاگرام وهمچنین ورزش شبکه سوم، های به منظور بررسی تفاوت بین شبکه

بین  است در حالیکه برای پذیرش تفاوت   0.398معیار تفاوت یا عدم تفاوت در اینجا سطح معنی داری کای دو پیرسون بود. در اینجا این مقدار 

درصد تفاوت   95باشد تا با اطمینان  0.05دو جامعه و درواقع رد فرضیه صفر در ازمون کای دو حداکثر مقدار سطح معنی داری می بایست 

  بین دو گروه اثبات شد. طبق نتایج حاصله فرضیه صفر مبنی بر عدم تفاوت بین دو گروه تائید شده و لذا می توان گفت هیچ تفاوتی بین شبکه

 وم، شبکه ورزش وهمچنین اینستاگرام ازنظرارائه محتوا وجود ندارد. های س 
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 نتیجه گیری  . 5

  ی اجتماع هستند و چگونه معان ۀساخته شداعمال،  نیاست که چگونه ا نیبه دنبال ا یو فرهنگ تیّجنس یشناسجامعه  ۀدر حوز  یزنانگ

با اعمال   یانداز تنها به ارتباط ساخت اجتماعچشم نیا ست؟یدر جامعه چ ازیها در مستقر ساختن امتو نقش آن آورندی را به وجود م یفرهنگ

که چگونه اعمال اجتماع،    کنندیم  یو فرهنگ تمرکز دارند و بررس  تیّ جنس  انیها بر ارتباط مآن  نی. همچنکندیها توجه مآن  جینتاو    یاجتماع

در مطالعات ورزشکاران   ژهیوبه هالیتحل نیمجموعه ا ریدر ز یو مردانگ یانگاز زن ی. انتظارات فرهنگسازدی را م یجنس یهاو تفاوت  تیّجنس

  د، ید نیهماهنگ شده است. از ا یموسوم به مردانگ یهایژگیشده و با و فیمردانه تعر یاورزش در حوزه  گریاز طرف د.  ردیگیم ارزن قر

  ، یی جوهم چون رقابت  ییهایژگیدر آن و دیتمندانه و زورمندانه. و باقدرماهرانه، پرجنب و جوش،  ، یاست جد  یورزشورزش مطلوب، 

  ی از زنانگ یعموم ریمتضاد است. تصو یارائه شده از زنانگ ریبا تصو یهمگ  نهایگذاشته شود و ا شیاعتماد به نفس و جرأت به نما ،یطلبجاه 

  ۀ لی( به وستدر ورزش )و فراغ  یو زنانگ  یمردانگ یساخت نظر   نی. و ایو چالاک ییبایزمشارکت،    مت،یملا  ،یآرام  ،یمتناسب است با ضعف نسب

ما ارائه شده است عمدتاً   یبرا  یکه از زنانگ  یری. تصوشوندی م دیخانواده و مدرسه بازتول لیها از قبعرصه  گر یمشابه در د کیدئولوژی ا لاتیتشک

  ن یا هان یا مامخوب و پاک است. اما با ت یمردان و مادران و همسران یذاّب براج ایمرد  کی یزندگ کیشر ایدر متن خانه  ییهادر قالب نقش 

  ر ی تصو انیشده است ارتباط تنگاتنگ م دییو آنچه تأ شوندی به ندرت ظاهر م ای شوندیظاهر نم یکیزیف یهاتیدادن فعالزنان در حال انجام 

دادن  خود و گسترش  یهابدن دنغلبه بر احساس ابژه کر یزنان برابه  تواندی مشارکت در ورزش ماست. و مشارکت در ورزش است یجنس

بالا   زیها را ناعتماد به نفس آن تواند ی م نیها کمک کند و علاوه بر اآن یو قدرت یکیزیف ییزنان و بالا بردن توانا انیدر م یکیزیف یهامهارت 

گونه زنان سلامت   نیهمراه است و ا یبا تناسب اندام و سلامت د،یآیبه دست م  یمشارکت ورزش قیکه از طر یکیزیقدرت ف گریببرد. از طرف د

.  بردی احساس استقلال افراد را بالا م زی عوامل ن نیخواهند داشت. ا یر یپذب یتر احساس آسو کم کنندی خود را کنترل م یو روان یکیزیف

که  دهدیم ینگرش هاآندهد. در واقع ورزش به  رییدان تغارتباط دختران و زنان را با مر یچگونگ تواندیمشارکت در ورزش م نیهمچن

 . باشند  یدر مقابل مردان از موضع ضعف عمل نکنند و قو  توانندیم

محتوا باتوجه به   ارائه نظر از انجام شده برای اثبات تفاوت بین شبکه سوم ، شبکه ورزش و همچنین اینستاگرام 2باتوجه به آزمون کای 

که آستانه معنی داری در    0.05درآزمون کای دو پیرسون که مختص متغیرهای کیفی می باشد فاصله ای بعید با مقدار  اینکه سطح معنی داری  

درصد می باشد میتوان گفت که هیچ تفاوت معنی داری بین شبکه های سوم و ورزش سیما با اینستاگرام از نظر ارائه محتوا    95سطح اطمینان  

 سه شبکه مشابه یکدیگرمی باشد. وجودندارد ودرواقع عملکرد این  

درهر دو شبکه مضامینی نظیر مضامین ملی و میهنی وهمچنین اجتماعی تقریبا به یک اندازه اشاراتی صورت گرفته است.مضامین ورزشی  

شتی در هر دو  مذهبی وهمچنین اجتماعی نیز تقریبا برابری دارند. لازم به ذکر است در مورد موضوعات فرهنگی، محیط زیست و همچنین بهدا 

 گروه به میزان اندکی اشاره صورت گرفته است که همین موضوع نشانگر شباهت بین دوگروه می باشد.  

های سیاسی اجتماعی و همچنین ورزشی ورزشکاران زن توجه شده است. البته  در هر دو گروه مورد بررسی تقریبا به یک میزان به فعالیت

به فعالیتهای فردی ودرواقع مضمون ورزشی نسبت به شبکه های ورزش و سوم سیما بیشتر بوده اما این   در برخی موارد توجه شبکه اینستاگرام

مورد به فعالیتهای شغلی بانوان ورزشکار توجه داشته اند که در شبکه های سوم   2یا 1تفاوت چندان چشمگیرنیست. شبکه اینستاگرام به تعداد 

 . وورزش سیما چنین اشاراتی اصلا وجودندارد

با توجه به نتایج سوال اول تحقیق که نشان از تایید رابطه بین شبکه های سوم وورزش سیما با اینستاگرام در نحوه بازنمائی بانوان  

  و  جامعه ورزش فرهنگ و اخلاق ج یترو در یمل ی رسانه نقش به توجه باتوان به این نکته اشاره کرد که ورزشکار در ارایه محتوا وجود دارد می

  بخش   چند  است  ستهیشا  اختصاص داده شود؛  اخبار  پوشش  به  یشتریب  زمان  مدت  ،یمل  رسانه  یخبر   یها  بخش  در  است  لازم  ،یهمگان  شآموز 

 ی استفاده شود. خبر   یها   قالب  ریسا  از  ورزش بانوان در سیما  یخبرها   پوشش  یبرای مهم ورزش اختصاص یابد؛  دادها یرو  به  یخبر 
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که نشان از شباهت بین شبکه های سوم و ورزش سیما با اینستاگرام در نحوه بازنمایی بانوان  با توجه به نتایج سوال دوم تحقیق 

توان به مواردی همچون اشاره موارد ملی میهنی، توجه به مضامین ورزشی مذهبی وهمچنین اجتماعی اشاره کرد، در  ورزشکار وجود دارد می

های خبری در رسانه و در شبکه های مذکور سوم سیما و ورزش به بررسی شبکه   توان به مواردی همچون ارایه قسمتی از بخشاین بخش می

توان به پخش اخبار و پوشش رسانه ای آن در ارتباط با اخبار بانوان از  اجتماعی ورزشکاران و توجه به نیازها و خواسته های آنان اشاره کرد، می

با توجه به نتایج حاصل از سوال سوم که نشان از رابطه بین حوزه فعالیت  طریق شبکه های اجتماعی منتسب به این دو شبکه توجه داشت. 

توان به این نکته اشاره  ورزشکار با نحوه بازنمائی بانوان ورزشکار در شبکه های سوم و ورزش سیما با اینستاگرام وجود دارد در این ارتباط می

ی از طریق سیما، ارایه مشوق هایی به منظور بررسی حوزه فعالیت بانوان در  کرد که به ارایه پخش اخبار لحظه ای بانوان در شبکه های مجاز 

های ورزشی به  توان با تشکیل کارگروهشبکه های اجتماعی و پیگیری آن از طریق سیما در دو شبکه سوم و ورزش اشاره کرد. همچنین می

 ند اشاره کرد. ها و نیازهای موجود بانوان که از طریق رسانه قابل بیان نیستبررسی نقص

مقایسه نتایج  شود به با توجه به تحقیق صورت گرفته و نتایج به دست آمده موارد ذیل برای تحقیق های آینده به محققین پیشنهاد می

برای پوشش اخبار از سایر قالب های خبری  ، ایپخش اخبار لحظه پرداخته شود،  این تحقیق با سایر شبکه های رسانه ای داخلی و خارجی

  یی و شناسا یازسنجیبر ن یلازم مبن قاتیتحق دیبا یگرید زچی هر از شیپ ملی رسانهمایی ورزش بانوان بهره گرفته شود، ت بازنجه

  است،  هر جامعه  هایآلدهیا دنیکش ریبه تصو ،ورزش کهنیبا توجه به ا، خود قرار دهد ورزشی هایبرنامه  ررسیزنان را در ت هایت یاولو

با توجه به انجام  ،  بپردازد   هاآن میو تحک  تیتقو  ر،ییزنان به تغ  ژهیافراد جامعه به و  هایآلدهیا  ییدر حوزه شناسا  یقاتینجام تحقبا ا  ملی    رسانه

زن  بازنمایی بازخورد و شودزنان انجام  نیب یشیمایبه روش پ گرید قاتیتحق رسدیبه نظر م یمشابه، لازم و ضرور قاتیحاضر و تحق قیتحق

 . ردگیصورت  شناسیو ارزش  یارشناس یشود و مع  دهیسنج  رسانهدر  
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